       東南科技大學通識選修課程開課申請表  
	課程名稱
	(中文) 品牌與創新思維
	學分數/時數
	2 / 2

	
	(英文) Brand and Creative Thinking
	開設學期
	    110 學年度第 1 學期

	課程類別
(請勾選1項)
	□人文與藝術領域    ▓社會與生活領域    □科學與技能領域

	通識教育學習主軸
	□陶冶人文素養  ▓關懷社會發展  □完成就業準備  □充實生活應用

	通識教育核心能力
(至少應對應二項以上)
	文化涵養與美感品味
	國際視野與在地關懷
	語文寫作與口語表達
	創新思考與問題解決
	團隊合作與人際溝通

	
	(
	(
	
	(
	

	授課教師
基本資料
	姓名
	郭家瑋
	所屬單位
	創意產品設計系

	
	職稱
	▓專任

□兼任
	□教授  □副教授  ▓助理教授  □講師

	
	學歷
	大同大學 設計科學研究所博士

	
	專長
	文創設計、文化研究、產品設計、品牌經營、創意思考

	
	教師本人與所開課程相關之著作、專業證照、實務經歷
	1. 郭家瑋(2017)，「體、相、用」思維建構之文創產品設計流程：以艋舺龍山寺為例，博士論文
2. 郭家瑋(2011)，台灣文化創意設計之新思維研究：以台北市文化元素為例，碩士論文
3. 擔任般若文創設計公司設計總監（2011-2017）、顧問（2017-至今）
（※本項非申請教師本人之著作、證照等，請勿填入。）

	課程目標
	1. 帶領學生認識現有的品牌與創新思維對品牌的重要性

2. 引導學生探討何謂創新思維，以及對社會帶來的影響

	授課教材
	自編教材

	參考資料
(請開列至少三本
延伸閱讀書目)
	1. 脫穎而出的品牌的致勝秘密，Alina Wheeler，旗標科技(2011)
2. 品牌設計力：從概念到實戰案例，設計總監教你打造吸金品牌的不敗祕技，東販編輯部，台灣東販(2018)

3. 品牌設計力2：7家品牌設計公司╳36個品牌設計案例╳5種產業領域，東販編輯部，台灣東販(2020)
4. 品牌新思維：掌握趨勢、突破挑戰的六堂經營課，林芬慧，城邦印書館(2020)

	授課綱要

(含每週授

課進度)
	第1週 何謂品牌？品牌的重要性
	第10週 品牌介紹分組報告2

	
	第2週 品牌建構要素解析
	第11週 什麼是新創？認識台灣新創公司

	
	第3週 品牌的故事行銷
	第12週 解讀新創案例

	
	第4週 商標與口號的力量
	第13週 創造情境式創新思維

	
	第5週 廣告之於品牌的影響力
	第14週 圖像溝通 × 策略創新

	
	第6週 世界十大品牌巡禮
	第15週 跨域思維之道

	
	第7週 企劃哲學與品牌思維
	第16週「情境×組合×排序」乘法效應

	
	第8週 探索趨勢的品牌經營課
	第17週 創新思維分組報告1

	
	第9週 品牌介紹分組報告1
	第18週 創新思維分組報告2

	授課方式
	▓講授法 ▓PBL □學習共同體 □翻轉教學  □其他___________

	成績評量方式及記分比
	 □期中考____ %         □期末考____ %      □小考____ %

 ▓平時作業_25_ %       ▓口頭報告_40_ %    ▓課堂參與討論_20_ %

 ▓書面報告_15_ %      □其他：

	限修對象

(請明列系別)
	不限
	限修人數
	45

	是否為計畫案課程
	 ▓否   □是

 計畫名稱：
	其他非通識課程已排學分數
	學分：____ 時數：_____


	申請人
	所屬單位主管
	審核單位
	通識教育中心課程委員會

	
	
	
	審核結果
	□同意開設
□不同意開設
□其他意見：


